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MiPL RININCO
Entrada: cambio paradigmatico Creatividad e Innovacion

Un nuevo paradigma tecno-econédmico de produccion flexible (la
sociedad del conocimiento), en oposicién al viejo paradigma de
. THE *  produccién en masa (la sociedad cientifico-técnica), se esta

instalando en nuestras sociedades y organizaciones actuales
CR EATIVE abarcando aspectos econdmicos, culturales, tecnolégicos y sociales

ECO N OMY del desarrollo, a niveles tanto macro como micro. Su tesis central es
I\Hﬂg\IQVEiEI%%'\EA 'I\/g\E*fA% quella cre_ativida.d , el con.o,cimier_\to y fel acceso a I’a_informacién
—— haran la diferencia -y también la distancia- en los proximos 20 a 30
afos, gestando una nueva revolucién tecnolégica (Big-Bang), como
eficaces motores de la productividad y de la promocion del
JOHN HOWKINS 1) desarrollo humano en un mundo que se globaliza.

e

De igual modo, se considera que la creatividad y la innovacion (de
producto, de proceso, de organizacion y de mercado) constante se han
convertido en las fuerzas claves e impulsoras de nuestra economia y
sociedad. Ciertamente, “..la creatividad no es ninguna novedad y lo
mismo cabe decir de la economia; lo que es nuevo es la naturaleza y el
alcance de la relacion entre una y otra y, de qué forma se combinan para
generar una riqueza y un valor extraordinarios.” (HOWKINS, John: 2001).

JOHN HOWKINS
©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.
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capital creativo

. . . THE ECONOMY OF CULTURE
En el estudio The Economy of Culture in Europe realizado por KEA Ia IN EUROPE

creatividad es definida como “...a cross-sector and multidisciplinary
way, mixing elements of ‘artistic creativity’, ‘economic innovation’
as well as ‘technological innovation’. Here creativity is considered
as a process of interactions and spill-over effects between different
innovative processes”. (2006: 41). Segun el economista britanico
Andy Pratt (2004: 119) “..Creativity can be evoked here twice: first,
as a mode of innovation; and, second, as an area of economic KA

activity: the creative industries”. s
‘-??J”.hif?:’i-"ﬁ,‘,‘.’.‘f?‘“ = Ml”ww

CREATIVE
ECONOMY

Por ende, las sociedades necesitarian interpretar el cambio paradigmatico que se viene
gestando en el modo de innovar y a su vez consolidar su capital creativo, definido como “... los
activos combinados de la sociedad que permiten y estimulan a sus personas, grupos,
organizaciones, empresas, instituciones, universidades y territorios a ser innovadoras y
creativas” (CALZADA, Igor. 2006: 4). En este contexto, el advenimiento de una economia
creativa y de la experiencia estaria provocando que emerjan practicas sociales y culturales que
conjugan innovatividad (creatividad tecnoldgica), emprendizaje (creatividad econdmica) y
creacion (creatividad artistica y cultural), como elementos combinatorios cada vez mas
ANDY PRATT potentes, constituyéndose asi como verdaderos hacedores de valor y de experiencia.

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.
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CAPITAL CREATIVO

Creatividad e Innovacion

INTELIGENCIA

l . ocuRqLENclAs
INSPIRACION | INGENIO W
IDEAS -

IMAGINACION ~

INTELIGENCIA CONOCIMIENTO
CREATIVA oo
capacidad de asimilar, La creatividad es la

" EMOCIONES
.guardar' .e,labora.r, 3 de generar nuevas El conocimiento consiste en identificar
informacion y utilizarla ideas o conceptos, o de

s S S " y entender la informacién y los conceptos
para resolver problemas. 4 “‘s m"”’s i 3 necesarios para emitir opiniones.

La inteligencia es la

“La creatividad esta relacionada con
la generacion de ideas que sean
relativamente nuevas, apropiadas y
de alta calidad”.

(Sternberg y Lubart 1997).

HABILIDAD PARA
NUEVAS IDEAS

VERINICAOON PREPARACION

€l orte del
pensamiento.

Graham Wallas

LUMINAC O 1926, INCUBAOON

v /

RESOLVER
PROBLEMAS
DE MANERA

ORIGINAL

o=

PENSAMIENTO
ORIGINAL

PENSAMIENTO
DIVERGENTE

\'. PENSAMIENTO

\ CREATIVO

CAPACIDAD DE
OBSERVACION
Y ANALISIS

ANGEL HERNANDEZ
‘<\ Hustraciones originales. 2016

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.
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econ Imia Cre.ative Creative
del\le=ydie) creat=Sva (Cities Clusters

Otros conceptos estan surgiendo alrededor de la nocién de creatividad, tales como (a) trabajo
creativo (creative work) oficios que involucran el ejercicio de habilidades creativas, (b) clase
creativa (creative class) que se refiere a las personas cuyas funciones econdmicas son originar
nuevas ideas, novedades tecnoldgicas o nuevos contenidos creativos; y (c) las ciudades
creativas (creative cities), una opcién politica para la revitalizacidon urbana de las ciudades a
través de la accion cultural y social de trabajos creativos y el crecimiento econémico. Asistimos
al boom de nociones como Knowledge Cities, Territorios Inteligentes, Creative Clusters o
Networks, Urban Community Development Dynamics y Cultural Dynamic que se estan
aplicando a cualquier campo econdmico, social y cultural en espacios geograficos concretos
(CALZADA, Igor. 2006: 12).

3

(@

El economista americano Richard Florida en
su libro The Rise of the Creative Class (2002),
nos argumenta sobre la importancia del
capital creativo cuando se refiere a su
concepto de las clases creativas, al sefnalar

@ how e anatotmieg Wotks
n

gue las ciudades y las regiones van a competir | ity

querytsy We

en esa economia cada vez mas terciaria por el
valor que las personas con una inquietud o
life-style (incluso para algunos) determinado
aportan a la vida social y econémica de la
misma.

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.
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o & E INNOVACION

Arts and cultural tourism

Revolutionary " :
Roa d to @ contributed 17% to
o ‘2 :-.-E=‘=“§'§ : el
PRED o9 IaT=1 : Creative industries
' 2 = oo g
Agricultural Age st ! . " &
e i The Current Age: g el
Innovation Age

Based on Richard Florida’s (2002)  Attracting talent to build a creative economy requires a shift from an

The Rise of the Creotive Class, Qities  economy dependent solely on fiscal growth, to one that is more holistic and
ic cultural ;phere and thriving quality of life.

and the Creative Gasx. incorporates a dy
Generate and \\7 .
attract Creative I ° %,
Individuals s Planet
oS rimatv B Designer
Creatives are a critical factor. s
They constitute the Creative e Ae X
Clns.fb:irmmhn isto Q Q
create new ideas, technolo-
gics, and creative cootent @ Architect 0 Artise
thus bringing a dynamic
p Writes/Journalist
Accessibility Urban
Eavironment

cconamy to the city.

A Place Where Synergy Happens

- Creative

Creative Enterprises

BASADO EN EL MODELO DE RICHARD FLORIDA 2002
6
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CREATIVE CLUSTERS

Creative Cluster
CREATIVE - _
Workforce
Cultural
Tourism %
Lifestyle, . 2% Agriculture Businesses and
Wellness, ¥y 1;%_3.' and .
and Spiritualism ;?E’b XS Agribusiness Of'gﬂﬂf_ﬁnﬂf?-ﬁ'
j‘; Creative 3% People
£  Economy *m“% INNOVATIVIDAD
v o, e EMPRENDIZAJE
06, oS CREACION
Yl g
o MODELOS P laces
Cons;mer Technology ANGLOAMERICANOS
Rrociuct CREATIVE CLUSTERS Creative
CREATIVE INDUSTRIES Clusters
Creative Communities
Clusters (Conexiones) de la Economia Creativa Economia Creativa segun el modelo de New
Modelo del Consejo de las Artes de Arkanzas. USA. England Foundation for the Arts (NEFA’s), USA

TESIS CENTRAL

la creatividad econédmica y tecnoldgica estan acercandose e interactuando con la
creatividad artisticay cultural.

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.
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CREATIVE CLUSTERS

Economia Creativa segun el modelo de

New England Foundation for the Arts
(NEFA’s), USA

Creative Enterprises Creative Industries
(Local Knowledge) {Industry Classifications)

Creative Workers

(Occupational
Classifications)

Fuente: Regional Technologies
Strategies. (2007: 14)

Capacidad humana de generar nuevas

ideas y contenidos simbdlicos

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.

Dimensiones de la Innovacion
en la Economia Creativa

o Z MODELOS
ANGLOAMERICANOS
m U CREATIVE CLUSTERS
C CREATIVE INDUSTRIES

7
<7
> >
non

Creative
Innovation

Characteristics

Creative
Organisation
Characteristics

Creative Creative

Innovation Innovation
Management < » System
Characteristics Characteristics

Creative
Clusters

Fuente: GREEN, Lawrence; lan MILES y
Jason RUTER (2007: p. 16)

El motor que trasforma las ideas en

valor. Idea + valor=resultados
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¢Estamos hablando de futurismo? Cultura. Cultura. Cultura.

No. Estamos hablando de AQUi Y AHORA. E/secfor c"ea”VO-CU/tural

Industrias de la

CREATIVIDAD

ECONOMIA Algunas de las caracteristicas especiales del
CREATIVA sector cultural-creativo son:

O El crecimiento econémico y el bienestar
estan fuertemente arraigados
OCausan un doble impacto: cultural vy

economico
SECTOR O La naturaleza especial de los aportes:
CULTURAL- creatividad y patrimonio cultural

CREATIVO

IDEA DE FUERZA
LA CULTURA Y LA CREACION CONTRIBUYE AL

DESARROLLO DESDE SU PARTICIPACION EN LO
INDUSTRIAS ECON()MICO

CULTURALES
CREATIVAS

Cultura & Economia
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La aproximacion entre economia, Economia de la Cultura
culturay creacion Economia Creativa

- Insumo Productivo: ECONOM'A INDUSTRIAS

»  Cultura

; + dela _
, cultura INDUSTRIAS
Economia \Eggxgmw CULTURALES
e CREATIVAS
(economia de la cultura més el ECONOMIA NARANJA

sactor del programari | dels jocs)

Fconomic Copyright-Based Industries

Intellectual Property

Produccion

El Modelo Creative Cluster: Industrias

Culturales, Creativas y de Copyright

Fuente: COLOMBO VILLARASA, Alba
(2006) “Economia de la cultura. L'impacte economic del sector
cultural des d’una optica europea. P.5
©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019. 10




P E2ININCO
STRIA £ GESTION Y POUTICAS CUTURALES

La aproximacion entre economia, — :ONOM [A
I 10
cuturay creacion y GULTURA

En la dltima década del siglo XX y principios del siglo XXI, se ha generado una creciente
afirmacion sobre la importancia que tienen las industrias culturales, creativas y de contenidos
digitales como sectores emergentes claves del desarrollo cultural y econdmico de las regiones o
paises. A su vez, como consecuencia del impacto econdmico y la notable e insoslayable
contribucién estratégica que las industrias de contenido cultural y creativo (concepto mas
extendido para el propdsito de este trabajo de investigacidon) generan en el producto interno
bruto (en adelante, PIB) de las economias nacionales comenzod a ser examinada la economia de
la cultura y la creacion.

Segun la Organizacion Mundial de Propiedad Intelectual -OMPI- (2003:
18)

La economia cultural estudia la interaccion entre los valores culturales
y econdmicos y sus efectos en las industrias creativas. En tal sentido,
estudia la importancia de los bienes y servicios culturales en el desarrollo
de la sociedad, sus cualidades y otras caracteristicas, incluidas las
politicas publicas en la materia; la expresidon de la relacién entre los
costos y los beneficios de los intereses contrapuestos subyacentes en el
derecho de autor; el uso de los productos culturales por los
consumidores; los habitos de los consumidores, etc.

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.
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-
Economiay Cultura, éa qué nos referimos E c 0 N 0 M I A
cuando mencionamos Economia Creativa? c R E ATI VA

A todos aquellos sectores y actividades emergentes que estan surgiendo
en las economias con base al sector servicios y la innovacidon permanente.
La economia creativa abarca sectores y procesos que tienen como
insumo la creatividad, sobre todo la cultura, para generar en el ambito

/71 local y distribuir en el ambito global bienes y servicios con valor simbdlico
i ' ' ' y econdmico (FONSECA REIS, Ana Carla. 2008: 24).

ANA CARLA FONSECA REIS

De hecho, la economia creativa parece tomar de otros conceptos caracteristicas que se
funden, agregandoles una caracteristica propia. De la llamada economia de la experiencia
reconoce el valor de la originalidad, de los procesos en colaboracién y la prevalencia de
aspectos intangibles en la generacién de valor, fuertemente anclada en la cultura y en su
diversidad. De la economia del conocimiento toma el énfasis en el trinomio tecnologia, mano
de obra capacitada y generacidn de derechos de propiedad intelectual, explicando porqué
para algunos autores (KNELL; OAKLEY, 2007) los sectores de la economia creativa integran la
economia del conocimiento, aunque ésta no da a la cultura el énfasis que la economia
creativa le confiere. De |la economia de la cultura propone la valoracion de la autenticidad y
del patrimonio cultural intangible Unico e inimaginable, abriendo las compuertas de las
aspiraciones de los paises en desarrollo por tener un abundante recurso en sus manos
(FONSECA REIS, Ana Carla. 2008: 24).

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.



Economia y Cultura, éa qué nos referimos

cuando mencionamos Economia Creativa?

Industrias Culturales &= =
y Creativas Sl

FL EBININCO
MAESTRIA EN GESTION Y POUICAS CULTURALES

0 creativity
W

Creative Creative Cultural I
Economy Industries | Industries sl \
0’ Technological
creafivity
ECONOMIA C

CREATIVA

Fuente: Conferencia de las Naciones Unidas sobre
Comercio y Desarrollo (United Nations Conference on
Trade and Development. UNCTAD), Creative Economy
Report 2008. The challenge of assessing the creative
economy: towards informed policy-making.

Economic <

ECONOMIA
CREATIVA

creativity

Source: KEA European Affairs (2006:42).

Cultural
creativity

|

Implica un desplazamiento fuera de los modelos convencionales y hacia un
modelo multidisciplinario que abarca la interfaz entre economia, cultura y
tecnologia, y focalizado en la predominancia de los servicios y del contenido

creativo.

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.
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Economia y Cultura, éa qué nos referimos e C O n ? m I a

cuando mencionamos Economia Creativa? =
creatsyv

La economia creativa responde entonces a un nuevo contexto
socioecondmico que, ante la caida del potencial diferenciador de
las manufacturas, incorporé6 a las nuevas tecnologias un
contrapunto de identidad fundamental de caracter cultural y de
entretenimiento. El Informe sobre la economia creativa 2008
UNITED NATIONS adopta la definicién de “economia creativa” de la Conferencia de las
LLNCTAD Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD. 2008a: 62-
63), la cual se resume de la siguiente manera:

K(

e La economia creativa es un concepto en evolucion, basado en la potencialidad de bienes
creativos para generar crecimiento econémico y desarrollo;

e Puede generar crecimiento econdémico, empleos y ganancias por exportacion y al mismo
tiempo promover la inclusion social, diversidad cultural y el desarrollo humano;

e Comprende aspectos econdmicos, culturales y sociales en interaccién con la tecnologia, la
propiedad intelectual y los objetivos turisticos;

e Es un conjunto de actividades econémicas basadas en el conocimiento y con impactos en
el desarrollo de los paises y que relaciona las mdiltiples areas de la economia, tanto a
niveles macro como micro;

e Es una opcion de desarrollo factible que requiere politicas innovadoras y multidisciplinarias
y accion interministerial;

e Las industrias creativas se encuentran en el corazon de la economia creativa.

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.



At the heart of the creative economy

are the creative industries

FC E2ININCO
(AESTRIA £N GESTIN ¥ POLTICAS CULTURALES

Las industrias creativas se

encuentran en el corazén de la
economia creativa

La economia creativa no seria entonces tan soélo un conjunto de sectores
enmarcados en una nueva categoria. Y, estos nuevos sectores emergentes, a partir
de los cuales se definiria el enfoque de la economia creativa, se han dado a conocer
como Industrias Creativas (que no simplemente Culturales). Se consideran
industrias creativas todas aquellas actividades que se generan desde la
combinatoria o la interseccion entre tres ambitos disciplinarios: Arte/Cultura;
Empresa/Innovacion y Ciencia/Tecnologia (UNCTAD. 2004: 4).

DAVID THROSBY

Sin embargo, existen distintas perspectivas de analisis sobre dicho concepto. John
Howkins (2001) estima que se emplea para hacer referencia a todas las industrias que
generan derechos de autor, patentes, marcas comerciales y disefios industriales. En
otros contextos, se utiliza para referirse sélo a industrias que producen contenido o
industrias culturales. Asi, Richard Caves (2000) entiende por industrias creativas las
relacionadas con las artes, cultura y entretenimiento en general. También, David
Throsby (2001) rescatd la cultura en los debates acerca de las industrias creativas,
refiriéndose a productos y servicios culturales que incluyen creatividad en su
produccidn, abarcan algun grado de propiedad intelectual y transmiten significado
simbolico. Para otros autores el término trata de diferenciarse de la visidn filosdfica
del concepto de Industria de Cultural elaborado en 1947 por Max Horkheimer -
Theodor Adorno desde la perspectiva de la Teoria Critica de la Escuela de Frankfurt..

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.
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s INDUSTRIAS
CREATIVAS

El Reino Unido fue pionero en la conceptualizacion de las industrias creativas y en la adopcion del término
mapeos (mapping) para referirse a diagnosticos como los realizados para el sector. El documento Creative
Industries Mapping publicado en 1998 por el Departamento de Cultura, Medios de Comunicacién y Deporte
(en adelante DCMS, por sus siglas en inglés), fue el primer intento de medicion sistematica de la contribucion
del grupo completo de industrias creativas a la economia nacional. Aunque el término industrias creativas
(Cis, por sus siglas en inglés) tiene multiples significados y usos alrededor del mundo, en general se
entienden como aquellas que tienen su origen en la creatividad individual, las habilidades y el talento, y
qgue buscan el bienestar y la creacion de trabajos a través de la generacion y explotacion de la propiedad
intelectual (DCMS: 1998).

Desde el punto de vista de la UNCTAD (2008a: 63):

Las industrias creativas se encuentran en el corazén de la economia
creativa. Las ‘industrias creativas’ pueden definirse como los ciclos de
creacion, produccion y distribucion de bienes y servicios que utilizan
creatividad y capital intelectual como insumos primarios. Ellas
comprenden un conjunto de actividades basadas en el conocimiento y
que producen bienes y servicios intelectuales o artisticos tangibles y
de contenido creativo, valor econdmico y objetivos de mercado. Es asi
como surge la definicidon de las “industrias creativas y culturales” que las
UNITED NATIONS identifica, respectivamente, como industrias que producen bienes

U N C T A D creativos y culturales

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.
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INDUSTRIA CREATIVA |

mLUSTRIA

PRODUCCION
ARTI(S)TICA
. CULTURAL

N

capital creativo
J) QUE ES LA ECONOMIA NARANJA 7/

CULTURAL

(/W)
<
2
-
N
U
z‘r
V] Z

CULTURALES

Es una herramienta de desarrollo cultural, social y econdomico. Se diferencia de
otras economias por el hecho de fundamentarse en la creacion, produccion y

distribucion de bienes y servicios, cuyo contenido de caracter cultural y creativo
se puede proteger por los derechos de propiedad intelectual.

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.
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El Modelo Creative Cluster: Industrias

Culturales, Creativas y de Copyright

Fuente: MUN HENG, Tob; Adrian CHOO y Terence HO (2003: 52)
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“ Industrias Culturales Industrias Creativas Entretenimiento

ECONOMIA
. . Industrias que combinan la CREATIVA
Aquellas obras literarias y .. 9 .. .l
artisticas. es decir creacion, produccion y Aquellas que tienen un
! ! comercializacion de origen en la creatividad, . .
comprende toda labor . s . Consiste en un gran numero
. . , contenidos que son habilidad y el talento, tienen . . .
original de autoria, . . . .. de sub-industrias dedicadas
independientemente de su intangibles y culturales en el potencial para la creacion S
. p . . . su naturaleza de riqueza y trabajo a través . .
mérito literario o artistico . . . de medios masivos de
ue son brotegidas por el Estos contenidos son de la generacion y comunicacién
9 Derezho dge Auth:r tipicamente protegidos por explotacion de la propiedad
los Derechos de Autor intelectual (UK DCMS, 2010)
(el elE) (UNESCO, 2000) 1
’
ECONOMIA NARANJA

Se divide su participacion en base, Obras literarias, 3
. . . . . . 42 paises
interdependientes, parcialmente relacionadas, no musicales, disefio, L
. L (Diciembre 2013)
dedicadas fotografia, etc.

. Tienen una doble valoracién: como expresion Literatura, Musica, México

Industrias Culturales .. i
cultural y generacion de valor Teatro Estados Unidos

Importancia en el disefio
Industrias Creativas Incluye empresas, individuos y organizaciones no Programacion
lucrativas

Entretenimiento Incluye espectaculos deportivos Filme, Video Estados Unidos

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.
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EL SECTOR CULTURAL-CREATIVO
INDUSTRIAS
CULTURALES

SECTOR

CULTURA
INDUSTRIAS ) |
CULTURALFES « Patrimonio
« Audiovisual sin material
videojuogos
+ Artos esconicas +» Patrimonio
VaN')) INDUSTRIAS » Artos visualos: inmaterial

<]: < pintura, escultura,
CREATIVAS fotografia y artes

v P | - Audiovisual: \, graficas
- » Artesamas

— . videojuogos . Editorial

n » Diseno - Misica

D) < = Juagos v

A w * Publicidad OTRAS

ACTIVIDADES QUE
FORMAN PARTE DEL
CAMPO CULTURAL

ECONOMIA
CREATIVA

Fuente: CENTRO DE ESTUDIOS REGIONALES CAFETEROS
Y EMPRESARIALES (CRECE) / MINISTERIO DE CULTURA
COLOMBIA (2005: 14)

+ Investigacion en cultura
y artes

Formacion artisti
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AL E2ININCO

MAESTRIA EN GESTION Y POUTICAS CULTURALES

“CONOMIA
y GULTURA

A menudo, la cultura es considerada, en un sentido
mucho mas restrictivo, como el conjunto de
producciones o de productos (bienes y servicios)
culturales: obras de todo tipo, musicales, teatrales,
cinematogréficas, televisivas, etcétera. En
consecuencia, lo que se denomina el sector
cultural alcanzara un conjunto de ambitos de
ramas econémicas e industriales muy amplio. Se
incluyen en él las actividades de creacion,
produccién, manufactura y distribucién de bienes y
servicios relacionadas con las siguientes areas vy
subareas como: el patrimonio, areas artisticas (de
la creacién) que abarca el libro y la literatura, artes
visuales, danza, teatro y las artes musicales; las
artes del espectaculo , los medios de comunicacién
como publicaciones periddicas (prensa, revistas y
suplementos), televisién abierta y por suscripcion,
radio y, las artes audiovisuales. En este sentido, la
cultura toma una dimension profesional y se ve
implicada de inmediato con aspectos econdmicos,
gerenciales y administrativos.

TAXONOMIA

MODELQOS
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,
Fuente: Desarrollo humano y dinamicas economicas ECONOM IA

locales: Contribucion de la economia de la cultura. c u L I u RA
Cuaderno sobre Desarrollo Humano. Octubre 2009 / No. 9. y

Pag. 25.

ECONOMIA
CREATIVA /0 mmes \

Patrimonio

Industrias de la

CREATIVIDAD

Cultura
tradicional

INDUSTRIAS
CREATIVAS

Industrias de |3 Cultura
Y la comunicacién 'ENALE
TV

INDUSTRIAS
CULTURALES

N
ECONOMIA NARANJA ===

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.

22



MiPE @ININCO N DUSTEIAS
CREATIVAS

INDUSTRIAS
CULTURALES

THE CREATIVE INDUSTRIES

Advertising Fucation Tech Planning/Design— Photography
Architecture 30 Prin“ﬂg{offreativeprodutts) Fashion PUthhlﬂg

APPS (for crative industies) Dlglta| DeSigﬂ F||m SOﬁWE] [® (for creatve industie)
(raftand arisan— Graphic Design Museums Toys and Games

Creative Sector R&D Industrial Design Musi TV &Radlo
Culinary Product Design Performing Ars— Video Games

TESIS CENTRAL
la creatividad econdmica y tecnoldgica estan acercandose e interactuando con la
creatividad artisticay cultural.
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OF
Core creative arts Other core cultural industries
Literature Film
Music Museums, galleries, libraries
Performing arts Photography
Visuala r
-
3 '~ ,ﬁ; e
| gl b AP
\ \rk \ )
Other Core Creative /& 5
Industries
W DAVID THROSBY
ider Culturd
Industries Wider cultural industries
Related industries Related Industries Heritage services
Advertising Publishing and print media
Architecture Television and radio ¢)vaLe
Design Sound recording A
Fashion Fuente: THROSBY, David. (2008: 12) Video and computer games

EL Modelo de Circulos Concéntricos de las

Industrias Culturales y Creativas
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ECONOMIA /M BININCO
CREATIVA

INDUSTRIA
CREATIVA

INDUSTRIAS
CREATIVAS

EL Modelo de Circulos Concéntricos de las
Industrias Culturales y Creativas
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MODELOS o e

ARTES CREATIVAS OTRAS INDUSTRIAS
8 cesto de la econoy,, CENTRALES CULTURALES CENTRALES
(O Q e & Litaratura Cina
— 60605“" Ustrigs Miisica Museos, galerias y bibliotecas
oV % Artes gzcanicas Fotografia
G) o as cul, ¢, B g —
< v ob\)’“‘ &’%6 % Artes visuales
O . .
) Ambitos creativos Z
(D—Q e v
o — - s Los productos comerclales 2 @
- . z poseen un aito nivel de valor s £
4 2 2 - expresivo e invocan la s . S
N = g 15 %“@o proteccion del derecho de j e & 5 m
*_ L% By, awme e & 8
B 2 S Ve, %y, S & S
a% %, Rojp; Otleygya ® &
_O % 2, * Los progyctos ({@& &
%‘, e""'o, W 'ﬁ"
C m %‘rt'ly #5encial para el cO & i (j)
"70; 5 " m@)"\&%
m the work foundation ”ehcia" y em‘ma“msv |
U Fuente: Work Foundation, citado en Flew, T. (2012) -

OTROS SECTORES INDUSTRIAS CULTURALES > I

PRODUCTIVODS MAS AMPLIAS
Publicidad Servicios del patrimonio
Arquitectura Edicion y medios impresos
m Disafio Television y radio m
Moda Grabaciones de audio
Videojuagos

4 -
s ECONOMIA

CREATIVA 26
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CORE ARTS

ECONOMIA
y GULTURA

ECONOMIA
CREATIVA

INDUSTRIES AND
ACTIVITIES

SECTORS SUB- SECTORS CHARACTERISTICS
Crafs “Non industrl acties
Pantings — Sculpture —
Photography * Output are prototypes and “potentially copyrighted works™ (iLe.
Theatre - Dance — Circus - these works have a high density of creation that would be
Festivals. ehgible to copynght but they are h not sy scally
- copyrighted, as it is the case for most craft works, some
CET TN | Museums —Libmres— | periorming ars productons and visual ars, etc).
Film and Video * industnal activities aimed at massive reproduction.
» Outputs are based on copyright
[T | Recored musx: markel — Live
music performances — revenues
of collecting societies in the
music sector
Book publishing - Magazie and
press publishing
TR | Fashon doson,grphic desion, | * Ackvies are ol necossarly_duetil, and may be

* Although outputs are based on copyright, they may mnclude
other intellectual property inputs (trademark for nstance).

* The use of creativity (creative skills and creative people
onginating in the arts field and in the field of cuitural ndustries)
is essential to the performances of these non cultural sectors.

w
L
o
-
w
pem |
o
=

ol
Wi
ol
ol
ol

PC manufacturers,
MP3 player

manufacturers, mobile
industry, etc...

* This category is loose and impossible to circumscribe on the
basis of clear criteria.

it mvolves many other economic sectors that are dependent on
the previous “circles”, such as the ICT sector.

: “the cultural sector”
: “the creative sector”

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.

EL Modelo Sector Cultural-

Cultural

INDUSTRIAS

CULTURALES

Industrias de la

CREATIVIDAD

Fuente: KEA

(2006) The Economy of
Culture in Europe. Study
prepared for the European
Commission. Directorate-
General for Education and
Culture. Brussels. KEA
European Affairs.
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MODELOS e

PATRIMONIO SITIOS EXPRESIONES

CULTURALES CULTURALES
TRADICIONALES

Sitios arqueolégicos,
museos, bibliotecas,  Artes y oficios,festivales

ARTES exposiciones, etc. y celebraciones ARTES

ESCENICAS VISUALES

Pintura,

CREACIONES S e [ﬁ , e

N\
V4 / : —— R
7774 vy

titeres, etc.

FUNCIONALES ) %,

2

SERVICIOS
CREATIVOS

Arquitecturasles,
publicitarios,
/ 1+D creativos,
culturales y recreativos

EL Modelo UNCTAD. Cuatro categorias
globales y ocho subsectores

Fuente: Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo (United
Nations Conference on Trade and Development. UNCTAD)
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ACTIVIDADES NARANJA CREATIVA

BID Comp.osmon S.ectorlal de las
s emaon e bl Industrias Creativas y Culturales

1. CONOCIMIENTOS TRADICIONALES

< : a. Expresiones Culturales Tradicionales (Artesanias, Festivales,

\ e : Celebraciones, Conocimientos Ancestrales)

E b. Sitios Culturales (Monumentos, Museos y Galerias, Bibliotecas)
2. ARTES

O d a. Visuales (Pintura, Escultura, Antigledades, Fotografia)
b. Escénicas (Conciertos y Actuaciones, Teatro, Danza., Titeres, Opera.

% : Circo)
. Literatura
u 3. MEDC;OSLI

O a. Editorial y Publicaciones (Libros, Industria Grafica, Industria Editorial,
I_U > Prensa, Ofras publicaciones)
b. Audiovisuales (Cine, Radio, Television, Videos)
‘ c. Fonogrdficos (Industria Discogrdfica)
d. Media Interactiva (Contenido Digital, Software Interactivo y
<L Recreacional, Videojuegos, Animaciones, Soportes Multimediales)
E‘ 4, CREACIONES FUNCIONALES
a. Disefio (Inferiores, Grafico, Moda, Joyeria)
§ b. Servicios Creativos (Arquitectura, Publicidad, Investigacion y Desarrollo
<T Creativo, Musica, Gastronomia, Servicios Culturales, Ecoturismo)
= 5. DEPORTES Y JUEGOS

Tomando como referencia a las clasificaciones efectuadas por
Banco Interamericano de Desarrollo y UNCTAD

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.



LPL EBININCO
contenidos y servicios digitales

Un amplio abanico de innovaciones complejas y flexibles, incrementales y radicales, de proceso
y de producto en los sectores de las telecomunicaciones, Tl y la electrénica han generado la
aparicion de novedosas actividades productivas que, junto con el cambio tecnoldgico de las
industrias de los contenidos tradicionales hacia los nuevos formatos digitales, concurren hacia
un moderno sector productivo industrial: las industrias de los contenidos digitales (en adelante,
ICD).

Creative mdustries Oiherseetarsas
education.
health.

Digital .
government
content and nformation and
applications services.

financial services

contenidos dlgltales VE c 0 N 0 M I A
CREATIVA

economiaDigital

INDUSTRIAS
CREATIVAS
INDUSTRIAS

CULTURALES

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.
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contenidos y servicios digitales

imports ecosistema digital

Providing source material

INDUSTRIAS
CREATIVAS

* Film Intermediate
. . ¢ Music R E
Creative Industries e my Digital Content Products Consumption
Pl'O\'idi\lvlg source material (DCP) By o | Diahas
e Newspapers oot P \
e Books L Creative DCP’s )\\_‘ + Govemnments
o: Faims Including < [ x
¢ ;:1”5 ¢ Electronic games N Final
. adio programs - ~ -
. TVprogmms * PR Consumption
o . LZ-DO0KS
¢  Music i . B_V
=2 E— ¢  E-learning products
*+  Soundrecording DIGITAL o Digital lib :':Z;e-: . HouAseholds
L] Other creative arts . Businesses

CONTENT

2 < * vernment:
>.\on-crean\'e DCP’s “  Goverunents

n |
ACTIVITY Including
m m : ¢ Reproduction of existing material
< Culture Industries PRODUCTION. |
— - Z— Exports
< STORAGE | 5 P

m Non-creative Industries AND  DCPs
P m Providing source material | | Non-digital Content

¢ Library services — 1 DISTRIBUTION Products
m : ¢ Museum services .

¢  Theatrical productions Including

’ F ¢ Other live shows ¢  Conventional books
I e Sporting events ¢  Conventional newspapers

n ¢  Business services

¢  Education services
z ¢  Government services

e efc
-0 )

ICT Sector
© Commonwealth of Australia, 2003 Pro\'iding
+  Computer software and services
¢  Telecommunication services
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ECOSISTEMA
DE VALOR

FCONOMIA ECONOMIA
Oferta y GUI.TU RA CREATIVA Demanda

Empresas e Industrias
Culturales
Actividades, bienes y

, Produccién i Exhibicion/ servicios culturales
Creaci6n (Produccién original, Difusién recepcion Consumo/ Mercados locales y
(Contenido, origen, B reproduccién masiva, j§ (Distribucion, mayorista, B (Sitios de intercambio participacion regionales
Ideas creativas) herramientas / minorista) de derechos para Formacion de recursos
Infraestructura) consumir)
culturales
Archivistica/preservacion Pequenas y medianas
empresas y
- microempresas
' A Educacién )
Educacién participacion ) caritica

Fuente: UNESCO/UIS, 2008.
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INDUSTRIAS
CULTURALES
CREATIVAS

MODELO DE GESTION

FCONOMIA  ECONOMIA ECONOMIA
y CULTURA CREATIVA  NARANIA

0 Informales y
comunitarios

Pueden ser
emprendimientos no
formalizados de
caracter comunitario

Tienen desafios para
lograr ingresos
sostenibles en el
tiempo que les
permitan desarrollar
su actividad

Iniciativas de

autogestion y gestion

comunitana ligadas al

patnmonio, las artes v
los oficios

Ejecutan proyectos
con objetivos de
impacto local ¥
comunitario

Mecesitan fortalecer
sus capacidades y
redes

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.

Sin animo
de lucro

Estéin formalizados
como entidades
sin animo de lucro
ESAL

Tienen desafios para
lograr ingresos
sostenibles en el
tiempo que les
permitan desarrollar
su actvidad

Iniciativas de
autogestion y gestion
comunitana igadas al
patrimonio, las artes y

los oficios

Ejecutan proyectos
con ohjetivos de
impacto local y

comunitarno

Mecesitan fortalecer
sus capacidades y
redes

Emprendimientos y organizaciones

e Emergentes

Estan formalmente
constituidas

Innovan y asumen
riesgos en los
contenidos que crean,
producen y
comercializan

Son autogestores,
trabajan por proyectos
y tienen fuentes de
ingresos intermitentes

Requieren fortalecer
capacidades y redes
de intermedianos

Requieren capital
semilla para el
desarrollo de sus
mercados y la
consolidacion de su
modelo de negocio

e En vias de
consolidacion

Cuentan con lineas de
negocios funcionales v
diversificadas

Han logrado la
estabilidad de
ingresos en el tiempo

Requieren
financiamiento para
expandir rutas de
circulacion y escalar el
modelo de negocio

Tiene el desafio de
innovar, aumentar su
productividad y
perfilar sus bienes y
SETVICIOS para
mercados mas
competitivos

Empresas
consolidadas

Tienen trayectoria en
el mercado v muisculo
financiero

Son demandantes de
talento, productos y
servicios de los
emprendedores
creativos

Tienen potencial de
zer anclas de inversion
y de expansion de

mercados
(exportacion)

Necesitan marcos
regulatorios estables,
mejoramiento de
infraestructuras e
incentivos a la
INversion
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MODELO DE GESTION

Recursos para la operacion

Instrumentos y mecanismos enfocados a
facilitar el acceso a los activos que permiten

it

a los emprendedores entregar sus propuestas

£

de valor.

subejes de intervencion

&

Tecnologia e
infraestructura

&)

Talento

Financiamiento

Regulacion y competencia

Lineamientos enfocados a promover las
condiciones propicias y un entorno favorable
para que surjan, se consoliden y prosperen
emprendimientos culturales y creativos.

subejes de intervencion

Competencia

Legislacion e
. Incentivos
fiscales y tributarios

©Soc. MSC. Esp. Carlos Enrique Guzman Cardenas. 2019.
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MAESTRIA EN GESTION Y POUTICAS DULTURALES

/.\ . . .
9 Asistencia para el negocio

\. -/

Instrumentos y mecanismos desarrollados con el
fin de fortalecer los modelos de negocio de los
emprendedores culturales y creativos.

subejes de intervencion

Programas de
descubrimiento
emprendedor

Comercializacion Servicios para plan

de negocios

Mentalidad y cultura

Programas formulados con el objeto de promover
una mentalidad y cultura de emprendimiento
entre los sectores culturales y creativos.

subejes de intervencion

Motivacion Sostenibilidad
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